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Стереотипизация и креативность в восприятии фотографических изображений людей 

АННОТАЦИЯ

С целью изучения взаимосвязи креативности, личностных особенностей и склонности к стереотипизации при восприятии фотографических изображений людей проведено исследование на выборке численностью 51 человек. Измерялись: индивидуальные свойства личности (многофакторная методика Кеттелла), вербальное и наглядно-образное творческое мышление (креативные тесты на основе тестов Дж. Гилфорда и П. Торренса: «Необычное использование» и «Тест дивергентного мышления»), склонность к стереотипизации при восприятии фотографических изображений людей (авторская методика «Проявление стереотипов в восприятии фотографических изображений людей») и отношение к стереотипным суждениям (методика «Социальные стереотипы», модифицированный вариант методики Новиковой М. М. «Выраженность социальных стереотипов»). Результаты: выявлена на уровне статистической значимости (корреляционный анализ)  прямая взаимосвязь креативности и нестандартности восприятия; креативности с индивидуальными свойствами личности (радикализмом, прямолинейностью, тревожностью, чувствительностью), также  прямая связь нестандартности восприятия объектов с индивидуальными свойствами личности (интеллектом, эмоциональной стабильностью, чувствительностью, экспрессивностью, замкнутостью, низкой тревожностью); определено, что женщины креативнее мужчин (критерий t-Стьюденда); склонность к стереотипизации более свойственна мужчинам (критерий t-Стьюденда) и увеличивается с возрастом (дисперсионный анализ). Таким образом, можно говорить о наличии достоверной связи креативности, индивидуальных свойств личности и склонности к стереотипизации.

ANNOTATION
Stereotyping and creativity in perception of photographic images of people 
In order to examine the relationship of creativity, individual personality traits and the propensity to stereotyping in perception of photographic images of people study with a sample number of 51 persons. Were measured: personality traits (16 PF R. Cattell’s), verbal and visual-figurative creative thinking (creative tests based on tests Dzh. Guilford’s and P. Torrens: an unusual use of and test of divergent thinking), the propensity to stereotyping in perception of photographic images of people (the author's methods  "A manifestation of stereotypes in perception of photographic images of people") and the relation to stereotypical judgments (the methods "Social stereotypes", a modified version of the methods Novikova M. "The magnitude of social stereotypes"). Results: the detected at the level of significance (Pearson r) is a direct relationship of creativity and non-standard perception; creativity with personality traits (radicalism, straightforwardness, anxiety, sensitivity), as a direct link non-standard perception of objects with personality traits (intellect, emotional stability, sensitivity, expressiveness, isolation, low anxiety); determined that women are more creative men (T Test); the propensity to stereotyping more characteristic of men (T Test) and increases with age (ANOVA). Thus, we can say that there are significant correlation of creativity and individual personality traits and the propensity to stereotyping.
